
 

 

 

 

 

 

ی علوم پایه هارشتهسازی نتایج تحقیقات دانشگاهی در موانع تجاری

 1ی تهرانهادانشگاه

 2منصور پرندی 

 3محمد قهرمانی 

 4محمود ابوالقاسمی

 5مقصود فراستخواه
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 چکیده

آکادمیک هدف این پژوهش شناسایی و بررسی موانع  بنیان و انقلاب دومدانش با توجه به عصر اقتصاد

 کیفی –کمی  سازی نتایج تحقیقات دانشگاهی است. رویکرد این پژوهش ترکیبی و روش آنتجاری

است. در بخش کمی روش توصیفی شده های اصلی استخراجتم است. در بخش کیفی با تحلیل تماتیک

و از نوع همبستگی است. جامعه آماری بخش کمی دانشجویان مقاطع ارشد و دکتری مدیریت 

که  نامهدو پرسش وسیلهبهآوری اطلاعات اند. گردها انتخاب شدهنفر آن 616تکنولوژی تهران که 

اند. در این پژوهش موانع آمدهدستبه /.164و  /.136ها با آلفای کرانباخ به ترتیب.ضریب پایایی آن

گذاری ها، سیاستها، فرهنگ سازمانی دانشگاهاش یعنی ساختار دانشگاهگانهسازی با ابعاد ششتجاری

حقوقی و اداری کشور و  –ها، توسعه اقتصادی و صنعتی، ساختار سیاسی سازی دانشگاه و راهبرد

                                                                                                                                        
ی علوم پایه هارشتهی نتایج تحقیقات دانشگاهی در سازیتجاردکتری با عنوان بررسی موانع  نامهانیپااین مقاله برگرفته از  1

 .باشدمی بهشتی شهید دانشگاه آموزشی مدیریت رشته ی تهرانهادانشگاه
 ؛دانشجوی دکتری دانشگاه شهید بهشتی تهران2

 ؛دانشیار دانشگاه شهید بهشتی تهران3

 ؛دانشیار دانشگاه شهید بهشتی تهران4

 ؛استادیار موسسه پژوهش و برنامه ریزی آموزش عالی5

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ih

ej
.ir

 o
n 

20
25

-0
7-

14
 ]

 

                             1 / 23

https://ihej.ir/article-1-379-en.html


                                            6333 پاییز  چهارمشماره  سال ششم  / فصلنامه انجمن آموزش عالی ایران 14

 

عامل تأییدی میزان  تحلیل با گیری قرار گرفت.مورد اندازه فرهنگی کشور –ساختار اجتماعی 

تحلیل شده است درنتیجه مسیرها  سازیسازی و تحلیل عامل تأییدی و اکتشافی موانع تجاریتجاری

فرهنگی  –صنعتی کشور، ساختار اجتماعی  –ها، توسعه اقتصادی ها( ی تأثیر ساختار دانشگاهفرضیه)

دیگر متغیرها رد  اند وسازی تأییدشدهشور بر میزان تجاریحقوقی و اداری ک –کشور، ساختار سیاسی 

 اند.شده

 واژگان کلیدی: 

 .سازی، تحقیقات، علوم پایه، موانعتجاری
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 مقدمه

ناپذیر نموده بنیان، توجه به قلمروهای جدید دانش را اجتنابی دانشجامعه حیات دری ادامه

به رناپذیر ها و فرایندهای تولید علم، ضرورتی انکاسیاستاست. در این راستا بازاندیشی در 

های مهم به شمار رود. در تعریف این قلمرو جدید، توجه به اقتصاد علم یکی از مؤلفهمی شمار

ها و مراکز آموزشی نیز باید به بازاندیشی در آید. برای تحقق این مأموریت جدید، دانشگاهمی

ی دید ها از زاویها، بازخوانی فرایندها و بازنگری فرآوردههاندازها، ساختار فعالیتچشم

انداز تغییرات های مستمر و سریع در چشمی نوآوری. در دورهمأموریت مذکور مبادرت نمایند

های ها و قابلیتها، ارزشصورت مستمر، مأموریتها هم باید بهمؤسسات و سازمان "جهانی،

. در (279: 6،2005راوس) "یابی به بروندادهای رقابتی بازتولید نمایندخود را جهت دست

ی آموزش و ها نیز دچار تغییر شده و از حیطهدورنمای مأموریت دانشگاه "همین راستا

دید خود قرار  ی اقتصادی را در فراوپرورش معطوف به توسعهپژوهش فراتر رفته و آموزش

های آموزش عالی مشیخط با ظهور و تداوم این روند. (2،2002:663اتزکویتز) "اندداده

های خصوصی برای ها همانند شرکتاند که سبب شده است دانشگاهمتحمل تغییراتی شده

های رقابتی و افزونی منابع در بازارهای جهانی بکوشند. درگذشته تحقیقات صرفاً کسب مزیت

ود اما امروزه با چرخش رویکردها و دیگر علم برای علم بعبارتمعطوف به اهداف علمی و به

ریزان ها، برنامهبنیان نئولیبرالهای مربوط به اقتصاد علم و رویکرد اقتصادی دانشگفتمان ایجاد

های آموزشی قابلیت کاربرد علوم، پتانسیل تبدیل گذاریی سیاستدرصدد هستند تا در عرصه

با لحاظ نمودن این  علم لحاظ نمایند. علم به ثروت و فواید ملموس را در طول تکثیر و تولید

ی تحقیقات دانشگاهی ایجاد خواهد شد؛ اگر در جهیدرنتها رویکرد، دانشی که در دانشگاه

ها بمانند ، در قفسهگریدیعبارتبهتبدیل نشوند یا  لمسقابلمراحل بعدی به محصول یا خدمات 

با توجه به موارد  گردد.حسوب میای مو وارد بازار نشوند؛ درآمدزا نبوده و دانش بیهوده

ی آموزشی و ورود به پروسه انقلاب دوم آکادمیک که به قول هااستیسمذکور تغیر پارادایم 

گیبونز و )"نامندیمی پسا دانشگاهی یا پسا الگویی هاوهیش" 6396 4و کوهن 6313 3مرتون

                                                                                                                                        
1Rouse 
2Etzkowitz 
3Merton 
4Kuhn 
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ی هااستیس نتیجه "رویکرد ، نیبنابرانموده است.  ریزناپذیگررا واقعیتی  (6334همکاران 

ی بخش هاشرکتحاکم بر تحقیقات دانشگاهی باید انتقال سریع نتایج این تحقیقات به 

 "باشدیمدر راستای نفع عمومی  هادستگاهخصوصی و عمومی با همکاری 

ی ریگجهت همآن(. پس همه مفاهیم ذکر شده معطوف به یک سازه اصلی 6،6333:3)زیمیسک

-با نیازهای بازار می شانیهاتیفعالبه سمت اقتصاد علم و انطباق  هادانشگاهمراکز آموزشی و 

 باشدیمسازی نتایج تحقیقات تغییر رویکرد مذکور تجاری مکانیسم تحقق نیترمهم. از باشد

 باشدسازی نتایج تحقیقات میاین دغدغه پژوهشی حاضر شناسایی و بررسی موانع تجاریبنابر

سازمانی ها، فرهنگهای پژوهشی فرعی شامل ارتباط بین ساختار دانشگاهو در این راستا مسئله

ها، ساختار حقوقی و اداری، توسعه سازی دانشگاه گذاری و راهبردسیاست ها،دانشگاه

سازی نتایج تحقیقات اقتصادی و سیاسی و ساختار فرهنگی و اجتماعی کشور با میزان تجاری

 گیرد.موردبررسی قرار میدانشگاهی 

 مبانی نظری و پیشینه:

و  2سازی و تحقیقهایی همچون تجاریسازی فناوری در متون موجود در کالبد واژهتجاری

ی یافته است. مقایسهتجسم 4سازی نوآوریو یا تجاری 3سازی علم( تجاریR&D) توسعه

کمبریج، بیانگر آن است که در های مختلف همچون وبستر کاررفته در فرهنگتعاریف به

ی ی تحقیق بر جنبهکارگیری واژهی دانش )عمومی( و در بهی علم بر جنبهکارگیری واژهبه

دهی چیزی برای سازمان»ی کمبریج تجاری کردن را به معنای نامهمطالعاتی آن تأکید دارد. لغت

از اکتشافات علمی  ی فناوری را مطالعه و دانش عملی در استفادهو واژه« کسب سود

 .ی صنعت تعریف کرده استخصوص در حوزهبه

وسیله آن علم را به اقتصاد گره زد. توان بههایی است که میسازی یکی از روشتجاری

سازی طورکلی تجاریبه مکان دادن طرح و ایده تا بازار.سازی فناوری یعنی نقلتجاری

تحقیقاتی به محصولات، خدمات و فرایندهای های ها و یافتهفرایندی است که طی آن ایده

های جدید به محصولات و خدمات جدید ها و یافتهشوند و ایدهعرضه در بازار تبدیل میقابل

                                                                                                                                        
1Ziemisk 
2Research& Commercialization 
3 Science Commercialization 
4Innovation Commercialization 
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ای انتقال فناوری آسیا و اساس دیدگاه مرکز منطقه یابند. برعرضه و فروش توسعه میقابل

ها، به شود که قادر به کسب ایدهیها مای از فعالیتسازی شامل مجموعهتجاری6اقیانوسیه

 ی اولیه،های حاصل از تحقیقات، ساخت نمونهها، توسعه فناوریمرحله رشد رساندن آن

سازی فرایندهای موجود، ی فرایند جدید یا بهینهیافته، توسعههای توسعهگسترش فناوری

 د استهای جدیی محصول به بازار، ایجاد موقعیت فروش و ایجاد زیرساختعرضه

(APCTT،2665.) است اما وجه اشتراک این تعاریف  شدهارائهسازی تعاریف زیادی تجاری از

به  فرایند تبدیل دانش تئوریک موجود در نهادهای دانشگاهی )آموزشی("عبارت است از: 

، فرایندی است که گریدعبارتبه(. یا 2،2664:23)اسپلینگ"های اقتصادیبرخی از انواع فعالیت

 عرضهقابلها و مراکز آموزشی و تحقیقاتی را به محصولات در دانشگاه دشدهیتولدر آن دانش 

 کند.در بازار یا فرایندهای صنعتی تبدیل می

منبعع   عنوانبهها را های علمی و آموزشی نقش جاری دانشگاههای جدید فعالیتپیدایش سبک

های (. بر همین اساس در سال6313قانعی راد، است )ر داده اساسی تولید دانش مورد تردید قرا

پعس از  ، های انقلاب دوم آکادمیکها بر مبنای آموزهاخیر در سطح کشورهای پیشرفته، دانشگاه

انعد.  خعود قعرار داده   دیع فرا دسازی نتایج تحقیقات را در های آموزش و پژوهش، تجاریدوره

درک از رفتعار و  و فرایند خلق دانش  از تحقیق به معنایانقلاب دوم دانشگاهی یعنی اینکه بعد 

هعای  حعل راه و دانعش  یدهع فراینعد سعازمان  ، و توسععه بعه معنعای    موضوع در دسعت بررسعی  

بعازار   ات را بعه آمعده از نتعایج تحقیقع   دستفرایند به سازیی تجاری، باید در پروژهاستفادهقابل

ی های آموزشی و ورود به پروسهپارادایم سیاستبه موارد مذکور، تغییر  با توجه. عرضه نمایند

ی نتیجعه  "انقلاب دوم آکادمیک را واقعیتی گریزناپذیر نموده اسعت. بعر مبنعای ایعن رویکعرد      

هعای  های حاکم بر تحقیقات دانشگاهی، باید انتقال سریع نتایج این تحقیقات به شرکتسیاست

 "نفععع عمععومی باشععد  هععا در راسععتایبخععش خصوصععی و عمععومی بععا همکععاری دسععتگاه  

 هعم آنی اصعلی،  معطعوف بعه یعک سعازه     ذکرشدهی مفاهیم (. پس همه66: 3،6333)زیمیسک

هایشعان بعا   ها به سعمت اقتصعاد علعم و انطبعاق فعالیعت     گیری مراکز آموزشی و دانشگاهجهت

 باشد.نیازهای بازار می

                                                                                                                                        
1Asian and Pacific Center for Transfer of Technology(APCTT) 
2Spilling 
3Ziemisk 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ih

ej
.ir

 o
n 

20
25

-0
7-

14
 ]

 

                             5 / 23

https://ihej.ir/article-1-379-en.html


                                            6333 پاییز  چهارمشماره  سال ششم  / فصلنامه انجمن آموزش عالی ایران 11

 

تحقیق و توسععه اسعت و    هایبرابر هزینه 666تا  66سازی بین های تجاریهزینه نکهیباوجودا 

شوند اما شواهد نشانگر این است که آمیز تجاری میموفقیت صورتبهها درصد ایده 5کمتر از 

هعا، از  سعازی تحقیقعات در دانشعگاه   توجه مشترکشان به تجعاری  رغمبهها ها و دانشگاهدولت"

ارزیعابی   برخی جهات ابعزار و اطلاععات لازم را جهعت پعایش عملکردهعا، تحلیعل رونعدها و       

گعذاری مناسعب را در اختیعار    راندمان و یادگیری از تحقیقات برای اقعدامات برتعر و سیاسعت   

( و بنابراین هنوز انجام این مهم با موانعی همچعون عوامعل   OECD,2003 :645-55)"ندارند

ی سعازمان بروندهندگان تکنولوژی و موانع سازمانی یا موانع مربوط به فرستندگان یا انتقالدرون

 .باشدیمی همچون بخش صنعت مواجه فناورکنندگان مربوط به مصرف

 سازی:رویکردهای تجاری

ای صعورت زنجیعره  سعازی فنعاوری را بعه   نظر متخصصانی است کعه تجعاری  دیدگاه اول،  -

-کارگیری فناوری توسط مشتری نهایی در نظعر معی  هم از خلق ایده تا فروش و بهبهمتصل

ی سازی را در معنای وسیع کلمعه، بعه فراینعد توسععه    اسمیت تجاریگیرند. برای مثال گلد 

سنجی یک ایده و کعاربرد آن تعا پعذیرش در بعازار     ی امکانوکار از طریق مطالعهیک کسب

سعازی فراینعدی اسعت    در این دیدگاه، تجاری( 2663:615گلد اسمیت، ) اطلاق کرده است

-شود. در همعین راسعتا تجعاری   می که طی آن فناوری به محصولات اقتصادی موفق تبدیل

ی یک محصول از ایده و مفهوم، تا پعذیرش آن در یعک   سازی یک محصول، فرایند توسعه

 بازار خاص است.

کننعد.  سازی، فناوری را مترادف با انتقال فناوری قلمداد میتجاری طرفداران دیدگاه دوم -

اوری از یک فرد یا گعروه بعه   سازی فناوری را انتقال دانش و فنمثال جین، تجاریعنوانبه

منظور استفاده از آن در نظام، فرایند، محصول یا یعک روش انجعام   فرد یا گروه دیگری به

(. از این دیدگاه، تنها فناوری از مراکعز تحقیقعاتی   2665بندریان، )کار تعریف کرده است 

 یابد.وکار جدید انتقال میبه صنایع موجود یا کسب

 هعا ی محصول جدیعد در شعرکت  ی بازاریابی یا توسعهبه متخصصان حوزه دیدگاه سوم -

سعازی فنعاوری را آخعرین    همچون فیلیپ کاتلراختصاص دارد. این متخصصعان، تجعاری  

 کنند.ی محصول جدید قلمداد میی توسعهسیکل از چرخه
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با  6316کنند، اولین موج در سال سازی اشاره میبه دو موج تجاری محققان ریاخی هادورهدر  

هعای خصوصعی بعرای پعژوهش و جعذب      های علم و نوآوری و افزایش بودجعه پارک سیتأس

 6336گذاری آغاز شد. موج دوم در نیمه دوم دهه جهت همکاری و سرمایه هاشرکتهمکاری 

 هعای انشععابی، اعطعایی حعق    های هم چون تمرکز بر شرکتصورت گرفت که بیشتر با فعالیت

هعای بیشعتر   ی عمومی بیشعتر بعا صعنعت و فعالیعت    همکار ها،اختراع، و واگذاری امتیاز اختراع

(.. 2661:561)راسماسون،"است کیتفکقابلسازی از موج اول ی تجاریهاپروژهدانشجویان در 

 سازی عبارت است از:عمده راهبردهای تجاری

تملک  ادغام:، گذاری مشترک،سرمایه فرانشیز:، ی کلید در دست،پروژه خرید حق امتیاز،

سپاری، آموزش و پیمانکاری، برون اتحاد، ی پژوهش و توسعه،همکاری درزمینه سهام،،

 ٰ  یجرادوسوجاسوسی صنعتی ) استخدام و تبادل نیرو، مهندسی معکوس، تحصیل کارکنان،

شرکت  گذاری سهامی درسرمایه ؛2اتحادهای راهبردی ؛6برداریصدور مجوز بهره (.6333

به نقل از  2661و چونگ، 6331 سروو).4گذاری سهامی در شرکت انشعابیسرمایه3مادر؛

ی همانند: هاتیفعالبه  توانیم متعاقب این موارد(. 635: 6336هایی، یدالهی فارسی و کلات

گذاری مشترک و تسهیلات و انتقال فناوری و ایجاد دفاتر مجوز دهی، ایجاد شرکت با سرمایه

 انکوباتور ها نام برد.

است  شدهنیتدونظران سازی توسط صاحبهای زیادی برای فرموله نمودن مراحل تجاریمدل

متعین و محمعد   ) .انعد عبعارت  انعد شده صیتلخ (6در جدول شماره ) هامدل نیترمهمبرخی از 

 (.6332زاده،

 

 

 

 

                                                                                                                                        
1Licensing 
2 Strategic Alliances 
3Equity Investment in the Parent Company 
4Equity Investment in Spin-Off 
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 سازیهای تجاریی مدلنکات برجسته (1ی )جدول شماره

 نکات                                                مدل

 سنجی، توسعه، معرفی، رشد، بلوغمراحل: تحقیق، امکان گلداسمیت

 های جدیدسازی ایدههای پیشرفته و تجاریکاربرد: فناوری

 وکارمزیت: تمرکز بر عناصر فنی، بازار و کسب

-تحقیقات پایه، تحقیقات کاربردی، تحقیقات بهرهسنجی، مراحل: مطالعات مفهومی و امکان کوکوبو

 سازی، تولید واقعیمندی، طراحی مدل تجاری

ی، تولید معتبر سازپردازی، بررسی اولیه، بررسی تفضیلی، توسعه، انجام تست و مراحل: ایده کوپر

 صنعتی، ورود به بازار

 های تولیدیی محصولات جدید در سازمانکاربرد: توسعه

 افزایش کارایی و تسریع عملکردمزیت: 

 راثول

 و زیگفیلد

 سازی، بازارمراحل: ایده، توسعه، تولید نمونه، تولید، تجاری

 های فناورانه است.مزیت: ترکیبی از نیازهای بازار و فرصت

، فراوری تجاری برای تعریف هاآنمراحل: فرض کردن بینش دوگانه، تجهیز منافع و تأیید  جولی

ری کردن، تجهیز منابع برای نمایش، نمایش محتوا در محصولات و فرایند، تجهیز توانایی تجا

های مکمل برای تحویل کالا، ی بازار، ارتقای سطح پذیرش، تجهیز داراییدهندهیلتشکاجزای 

 سازیاستمرار بخشیدن به تجاری

 یافتههای جدید در کشورهای توسعهسازی فناوریکاربرد: تجاری

یابی و تولید و ایجاد زیرساخت اندازی تحقیق و توسعه، مکانکاربرد: انجام اصلاحات راه یلیونگ و دوک

 توسعهدرحالمحیطی در مدل جولی برای ایجاد قابلیت استفاده در کشورهای 

مدل دانشگاه 

 کوئیزلند

رونمایی، ارزشیابی، حفاظت از مالکیت فکری، آزمایش  ،تحقیق و کشف ایدهمراحل: 

 افزودن ارزش، خروجی. مفهوم، منابع مالی،

 

 سازی نتایج تحقیقات دانشگاهییرگذار بر میزان تجاریتأثی هامؤلفه

ی نتعایج تحقیقعات   سعاز یتجعار بعر میعزان    رگعذار یتأثی هعا مؤلفهی از کی :هادانشگاه ساختار 

 گعاهی اوقعات سعاختارها و فعرا     هاسعت. ی حعاکم بعر دانشعگاه   گردهافرا دانشگاهی ساختار و 

ها، ممکن است منجر بعه گرایشعات مختلفعی نسعبت بعه      های دانشگاهگردهای حاکم بر فعالیت

ای متشعکل از  سازی شوند. برای مثال سعاختار بوروکراسعی حرفعه   های گوناگون تجاریفعالیت
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ناپعذیری  را محعدود کنعد یعا اینکعه انعطعاف      تواند گرایشات تجاری دانشگاهمرزهای سنتی، می

سعازی  ها یکی از موانع مهم و اثربخش در انتقال فناوری و تجاریبوروکراتیک ساختار دانشگاه

 (.35: 6313به نقل از پورعزت و دیگران،  2666باشد )سیگل، 

سعازی  در تولید محصولات فکری و تجاری بحثقابلاز متغیرهای مهم حقوق مالکیت فکری: 

هعای  سیاسعت  قوانین و. باشدیمآن در هر کشوری قوانین و مقررات مربوط به تولیدات فکری 

هعای فکعری،   ویژه در خصوص مدیریت و حفاظت از داراییها، بهشده از سوی حکومتاعمال

های تجاری دانشگاه را تحت تأثیر قرار دهد. برای مثعال بعرخلاف قعوانین    ممکن است فعالیت

های خود کاملاً آزاد گذاشعته  برداری از فناوریی بهرهها را در نحوهکه دانشگاهحاکم در امریکا 

هعا را در جهعت   مشعی ها مسعتقیماً خعط  ی اروپا، دولتاست؛ در بیشتر کشورهای عضو اتحادیه

-کنند. خطها و مؤسسات پژوهشی دیکته میهای فکری به دانشگاهارتقا و تسهیل انتقال دارایی

ها و دانشگاهیان را برای دنبال کعردن ایعن   ولاً اهمیت ایجاد انگیزه در دانشگاههایی که معممشی

دول  –طبعق قعانون بعای     (.2663:133، 6گیرنعد )گولعد فعارب و هنرکسعون    فراگرد، نادیده می

دهند؛ بلکه امتیعاز ایعن اختعراع را بعه بخعش      آمده را توسعه نمیدستهای بهها فناوریدانشگاه

دهعد از واگعذاری   هعا اجعازه معی   د. یکی از مواد قانون مذکور به دانشعگاه کننصنعت واگذار می

کند دارند. همچنین این ماده، مشخص میالأمتیازهایی برای خود نگهی این اختراعات حقپروانه

اسعاس   عنوان درآمد شخصی به مخترعان آنان داده شود. بعر الأمتیاز باید بهکه بخشی از این حق

هعای پژوهشعی و   آمعده، بایعد مجعدداً بعه فعالیعت     دسعت ها از امتیاز بهدانشگاهاین قانون، سهم 

ی های کلیعدی پروانعه  ها اختصاص یابد. همچنین بر اساس این قانون، یکی از جنبهآموزشی آن

یکعی   اسعت.  «تضمین حعق انحصعاری  »ها به سایر مؤسسات صنعتی، اهدای اختراعات دانشگاه

مندی از دارایعی فکعری دانشعگاه، تعأثیراتی     ی افزایش علاقه به بهرهبینپیشدیگر از آثار غیرقابل

شود. برخلاف کسانی که معتقد بودند ثبعت  است که بر دانشجویان و فرایند آموزش گذاشته می

ها و انتقال فناوری ممکن است به نحوی دانشعجویان را از مشعارکت کامعل در فراینعد     نوآوری

ی دانشعجویان  دهد که در ععوض، انگیعزه  ن وضع نشان میپژوهشی بازدارد؛ نتایج حاصل از ای

هایشان افعزایش  های پژوهشی یافتهی بازدهی تجاری بالقوهبرای مشارکت، آگاهی آنان درباره

 ت، صباغیان(. 6391یافته است )نلسن، 

                                                                                                                                        
1. Goldfarb and Henrekson 
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ی از فشعارهای اصعلی بعرای ایجعاد نعوآوری و توسععه       و ظرفیت بخش صنعت: سویه تقاضا

های مشتریان و مطالبات بازار به رونعد  به تقاضای مشتریان اشاره نمود. خواستهتوان فناوری می

بخشعد. مشعتریان راضعی، رونعد     ایجاد محصولات و فرایندهای جدید، انعرژی و اسعتمرار معی   

کنندگان نیز موجب نمایند. علاوه بر مشتریان، نوآوری در بین تأمینی نوآوری را کند میتوسعه

علاوه سطح رقابت در صنعت و تهدیدات کالاهای شود. بهی فناوری میفشارهایی برای توسعه

سعویه تقاضعا یکعی از     ی نعوآوری در شعرکت اسعت..   کننعده جایگزین نیز از عوامعل تحریعک  

سازی نتایج تحقیقعات تعامعل و   در تجاری نیبنابرا باشد.یمی تولید علم و تکنولوژی هامحرک

ین ترمهم عنوانبهدکنندگان علم و تکنولوژی با بخش صنعت یتول عنوانبه هادانشگاهارتباط بین 

 باشند.یمیرها متغین ترمهمکنندگان و مشتریان نتایج تحقیقات و تکنولوژی از مصرف

ظرفیت و پتانسیل موجعود در بخعش    هادهیابر تولید و تجاری نمودن  مؤثری هامؤلفهاز دیگر  

صنعت جهت جعذب و تحعت پوشعش قعرار دادن محصعولات علمعی همچعون برونعدادهای         

محور بعا میعزان   یافتگی کشورها و اقتصاد دانشی بین میزان توسعهاگرچه رابطه. هاستدانشگاه

هعای  کعنش  ای دیالکتیعک اسعت و شعامل انعدرکنش و درهعم     تولیدات علمی و کاربردی رابطه

فراوانی است؛ اما بدیهی است که بدون وجود بازار گیرنده و متقاضی فناوری که بتوانعد نتعایج   

شود. در همعین  رو میتحقیقات را جذب و کاربردی نماید؛ چنین روندی با مشکل و مانع روبه

کنند که ظرفیت جذب توانایی یک شعرکت در تشعخیص ارزش   کوهن و لوینتال بیان می راستا

سعازی سعازمان   ها در جهعت اهعداف تجعاری   کارگیری آننش جدید، جذب و بهاطلاعات و دا

ی طعور مسعتقیم بعر پایعه    محور، اقتصادی است که به(. اقتصاد دانش6336:629، 6است )کوهن

محعور محعرک   تولید، توزیع و مصرف دانش و اطلاعات بناشده است. در ایعن اقتصعاد، دانعش   

محعور، سعهم   هاسعت. در اقتصعاد دانعش   الیعت می فعتمعا  اصلی رشد، ایجاد ثروت و اشتغال در

ی صعنایع مبتنعی بعر    های دانشعی ماننعد توسععه   توجهی از تولید ناخالص داخلی از فعالیتقابل

در این اقتصعاد، دانعش    شود.محور میی خدمات مالی و تجاری، دانشهای برتر و ارائهفناوری

کعه طعی   طعوری شود. بعه افزوده میزشبیش از عوامل سنتی نظیر کار و سرمایه موجب تولید ار

کعل تولیعد صعادرات    های برتر بعه ی گذشته، سهم تولید و صادرات صنایع مبتنی بر فناوریدهه

OECD بیش از دو برابر افزایش( یافته استOECD ،6331.) 

                                                                                                                                        
 1Cohen 
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فرهنگعی و   تفعاوت تعوان بعه   سازی نتایج تحقیقعات معی  از موانع مهم تجاریی: سازمانفرهنگ

وکار به پعول  که صاحبان کسبدرحالی اهالی دانشگاه با صاحبان فرهنگ اشاره نمود.بین  بینشی

ی داننعد. انگیعزه  ی هدف نگریسته و علم را فقط ابزاری جهت رسیدن به آن هعدف معی  منزلهبه

هعای  ی دانشمندان دانشگاهی، شناخته شدن در مجامع علمی از طریق انتشار نتایج پژوهشاولیه

های معتبر و کسعب امتیعازات پژوهشعی اسعت. البتعه      علمی، ارائه در کنفرانسها در مجلات آن

ی فعالیت کارآفرینان نسبتاً که انگیزهممکن است توسط منافع مالی نیز برانگیخته شوند. درحالی

یعابی بعه منعابع    های مبتنی بر دانش برای دستسازی فناوریها به دنبال تجاریواضح است؛ آن

ی تولیعد،  (. از دیدگاه دانشگاهیان صنایع فقط به دنبال سود، بهعره 2663، 6)سیگلمالی بیشترند 

که فرهنگ حاکم بعر دانشعگاه بسعیار متفعاوت اسعت.      اند. درحالیی محصول و نظایر آنتوسعه

شوند بلکعه گعاهی صعرفاً بعه لحعاظ شعوق و       درواقع دانشگاهیان همیشه با پول برانگیخته نمی

شوند. فقدان درک دو طرف از فرهنعگ همعدیگر و وجعود    رانگیخته میی شدید به کار، بعلاقه

ویژه ی روابط مناسب و اثربخش شود. بهها، ممکن است مانع از توسعهاهداف متعارض بین آن

ی هعای جدیعد علمعی و تمایعل صعنعت بعه اسعتفاده       اینکه بین تمایل دانشگاهیان به انتشاریافته

ی (. انگیعزه 2665:326جعود دارد )دبگعر و وگلعر،    تجاری از دانش جدید، تعارض شعدیدی و 

هعای دانشعگاهی   پعژوهش  "غیعر جعذاب  "ی مبهم پژوهشگران با پول و ماهیت رابطه "انتشار"

شوند. این سه خصیصعه کعه   ی مهم در سیستم ارزشی دانشگاه شناسایی میمثابه سه خصیصهبه

سعازی  ی تجعاری اصعلی توسععه  رسد؛ ممکن است به موانع ها بسیار مشکل به نظر میتغییر آن

 (.2662:216دانش تبدیل شوند )ندونزواو، 

سازی نتایج تحقیقات مربوط به بخش تجاری درراهمانع موجود  نیترمهماز ساختار اقتصادی: 

سعازی اسعت، رانتعی    ی درگیر بعا تجعاری  هابخش رندهیدربرگاکوسیستم  عنوانبهاقتصاد کشور 

ویژه نفت خام اسعت.  ایران یک اقتصاد مبتنی بر منابع زیرزمینی بهاقتصاد  .باشدیمبودن اقتصاد 

-عنوان یکی از منابع درآمدی کشور، خصوصیات و ویژگیاتکای شدید بر فروش منابع نفتی به

-یکی از مهم طور طبیعی بر ساختارهای صنعتی موجود در کشور تحمیل کرده است.هایی را به

در میعان   "2ذهنیعت رانتعی  "ر رانتیه، رواج و تثبیت نوعی های برآمده از یک ساختاترین ویژگی

                                                                                                                                        
1 Segal 
2. Rentier mentality 
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انگیزگعی،  طورمعمعول نعوعی بعی   آحاد اقتصادی است. فعالان اقتصادی دارای ذهنیت رانتی، بعه 

که درست در مقابل احساس فوریت و  گذارندسنگینی و اینرسی پایدار به خود را به نمایش می

-یافته در برابر حضعور فقعر و عقعب   توسعه استرس پایداری است که در اغلب کشورهای کمتر

(. علعت اصعلی ایعن اینرسعی     6331، 6مشاهده است )یاتسماندگی اقتصادی و تکنولوژیک قابل

پایدار، نوعی اطمینان خاطر کاذب از جریعان روان و همیشعگی درآمعدهای حاصعل از فعروش      

درآمعدهای خعارجی،    منابع زیرزمینی در آینده است. انتظار دائمی برای تداوم و حتعی افعزایش  

آمعده از  دسعت کند و رفاه نسبی بعه عنوان یک اصل بدیهی تثبیت میهزینه کردن و مصرف را به

این هزینه کردن پیوسته، حس نیاز و ضرورت را که مادر هرگونه ابداع و نوآوری است از آحاد 

پاداش  -علی کاری کند تغییر معادلهطور که ببلاوی خاطرنشان میکند. هماناقتصادی سلب می

دهد که پاداش تبدیل به امری حاضعر، از پعیش موجعود و    در ذهنیت رانتی به این شکل رخ می

، 2شعود )بعبلاوی  یافتعه تولیعد معی   مستقل از انجام کار و یا درگیر شدن در یک فراینعد سعازمان  

 احساس نیاز همچون موتور محرکه هرگونه کنش اصولاًبدیهی است در چنین مواردی  (.6336

تلاشی برای تبدیل نتایج تحقیقات به پول و سعود معادی صعورت     جهیدرنتانسانی وجود ندارد 

 بادآوردههزینه فایده و مقایسه درامد این بخش با سودهای کلان و  برآورد. یا حتی در ردیگینم

 نبوده و جذابیتی ندارد. صرفهبهمقروناقتصاد دلالی و رانتی 

 پیشینه پژوهش:

 گرددیمی از پیشینه تحقیق ذکر اخلاصه( 2) شمارهدر جدول 
 سازی نتایج تحقیقاتتجاریی  نهیدرزم( چکیده پیشینه پژوهش 2جدول شماره )

 موضوع پژوهش سال نام پژوهشگر

پسعند  هعای بعازار  دانشگاه از نگعرش  بررسی تأثیرپذیری فرهنگ استادان 2669 ی3آرنیلد

در سعطح   دانشگاه بعا صعنعت  شرکا صنعتی، به تبیین و تعریف مرزهای 

 ایحرفه

بررسی تأثیر رفتارهای تجاری دانشگاه بر سه ضابطه تحقیق، شک  2661 ،4مک فارلن و چنگ

طرفی عاطفی در زمینه صنعت و یافته، اشتراک گرایی و بیسازمان

 دانشگاه در استانفورد.

                                                                                                                                        
1.Yates 
2. Beblawi 
3.Arnildi 
4. Macfarlane& Cheng 
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 دانشگاه،داری دانشگاهی بر نحوه مدیریت بررسی تأثیر سرمایه 2663 ،6یلیکوجی

 های بازار یابی پرداخته است.ها و ارزشاولویت

-ماهیت و هویت دانشگاه در راستای سرمایه بررسی روند تغییر  2666 یلیکوجی

 داری و اقتصادی نمودن دانشگاه در علوم پزشکی

های رقیب در دانشگاه، بررسی ایجاد توازن و تعادل در ارزش 2669 ،2زیلوا

ای و ساختارهای ادهوکراسی رفتار دانشکدهرفتار تجاری در کنار 

 ای دانشگاه.در کنار ساختار سنتی و قبیله

شناسایی موانع عمعده فراگعرد انتقعال دانعش و فنعاوری از دانشعگاه بعه         2669 دیکتر و دیگران

 .وکار در کشورهای آمریکا و انگلستانصنعت و کسب

بعر   های سنتی دانشعگاه مأموریتهای به بررسی اثرپذیری اهداف و بیانیه 2669 فلدمن

 ینیکارآفرسازی و تجاری

هعا و  بررسی رابطه بین تعهد و الزام، ارتباطعات و تعامعل بعین شعرکت      2661 3جی هو هیون

 مؤسسات تحقیقاتی

 سازیی دانشگاه بر تجاریبوروکراسمدیریت و  ریتأثبررسی  6313 پور عزت و دیگران

 

 روش تحقیق:

ترتیب نظر به  نیبد باشد.کیفی می -کمی 4روش ترکیبی در این تحقیق از مورداستفادهروش 

بر  درروشاینکه سعی بر آن بوده که با اتکا به مبانی فلسفی و فکری پارادایم پراگماتیسم 

های متنوع گردآوری ترکیب تکنیک شود در بخش کیفی با دیتأکگرایی در فرایند تحقیق عمل

یعنی مصاحبه  5متناسب با موقعیت و امکانات در این پژوهش با روش سه سو سازی هاداده

سازی شناسایی و بعد از غربال اولیه، و بررسی ادبیات تحقیق؛ موانع تجاری یافتهنیمه ساختار

ادهوک استخراج شده است. لازم  و موانع اصلی با روش تحلیل تماتیک و با تکنیک هامؤلفه

 1س سنت کیفی در این پژوهش با رویکرد نظریه زمینه ای به تولید فرضیهالذکر است بر اسا

 های استخراجهای تحقیق بر اساس تمفرضیه کیفی بخشانیپامبادرت شده است یعنی بعد از 

که از روش  بخش کمی در واست  شدهمیترسو مدل مفهومی موانع موجود شده تدوین شده 

                                                                                                                                        
1 . Ylijoki 
2. Zilwa 
3. Jae-Ho Hyun 
4.  Mix method 
5.  triangulation 
6. Theory genration 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ih

ej
.ir

 o
n 

20
25

-0
7-

14
 ]

 

                            13 / 23

https://ihej.ir/article-1-379-en.html


                                            6333 پاییز  چهارمشماره  سال ششم  / فصلنامه انجمن آموزش عالی ایران 31

 

و  شدهیابیارزروی نمونه آماری  هاافتهپذیری یتعمیمنوع همبستگی است میزان  توصیفی و از

گیری شده و میزان سازی با متغیرهای مستقل اندازهوابسته یعنی میزان تجاری ریمتغرابطه بین 

مدل مفهومی  وتحلیل عاملی تعیین  لهیوسبهوابسته  ریمتغی مستقل بر رهاییتغهریک از  ریتأث

 مدل برازش و ترسیم شد. محک کمی قرار گرفت و در معرض اثبات

 گیری و حجم نمونه:جامعه آماری، روش نمونه

ی مدیریت هارشتهتحقیق عبارت بودند از اساتید  بخش کیفیجامعه آماری پژوهش حاضر در 

سازی همچون مدیران واحدهای ارتباط صنعت با دانشگاه و ی عرصه تجاریهاخبرهتکنولوژی 

ی ریگنمونهی تکنولوژی بوده است در این بخش هاابیبازارنوآور، و  نانیکارآفرانکیوباتورها، 

 ی نظری تا رسیدن به حد اشباع ادامه یافت.ریگنمونههدفمند با روش 

ی کارشناس ی دکتری وهادورهجامعه آماری برای بخش کمی تحقیق شامل همه دانشجویان  

آنان برابر آمار دریافتی از  . مجموعباشدیمی تهران هادانشگاهارشد مدیریت تکنولوژی 

نمونه انتخاب  عنوانبهنفر  616ی اخوشهی ریگنمونهروش  با .نفر بودند 295برابر با  هادانشگاه

 شده است.

مصاحبه نیمه ساختاریافته و روش تحلیل محتوی ادبیات  بخش کیفیی اطلاعات گرداورابزار 

 .باشدیمی اطلاعات این تحقیق پرسشنامه گردآورابزار  کمی در بخشتحقیق صورت است. 

 تعیین روایی پرسشنامه:

چکیده نظرات  نامهپرسشی هاسازهلازم به ذکر است همه  نامهپرسشجهت بررسی روایی  

ی از نظرات و ریگبهرهاینکه روایی آزمون در این پژوهش با  مضافاًخبرگان بوده و 

ی مجدد قرار گرفت و موردبررس، سؤالات آزمون نظرانصاحبی برخی از هاییراهنما

 .باشدیمآزمون  قبولقابل 6این امر بیانگر روایی محتوایی که ابهامات آن برطرف گردید،

 پایایی

آوردن پایایی پرسشنامه از ضریب آلفای کرونباخ جهت پیش  به دستدر این پژوهش برای  

                                                                                                                                        
1. Content Validity 
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 39/ تجاری سازی نتایج تحقیقات دانشگاهی در...موانع 

 

 
 

( استفاده شده است. میزان ضریب اعتماد با روش آلفای کرونباخ محاسبه Pre-Test)تست 

آلفای کرونباخ  شودیمکه مشاهده  گونههمان گرددیمارائه  (1جدول شماره ) به شرح شد که

 164/6و  136/6به ترتیب برابر با  مؤثرسازی و عوامل های میزان تجاریکل برای پرسشنامه

 .باشدیمهمسانی درونی پرسشنامه که بیانگر ثبات و  باشدیم

 هاداده لیوتحلهیتجزنتایج 

که برای تشخیص سهم واریانس در متغیرهایی که دارای  یا( آمارهKMOاندازه کفایت نمونه )

( در Bartlettواریانس مشترک هستند و همچنین آزمون معناداری کرویت نمونه بارتلت )

است. لذا توان نتیجه  666/6و  116/6به ترتیب برابر  SPSSتحلیل عاملی اکتشافی توسط 

 باشد.ها برای تحلیل عاملی مناسب میگرفت که داده

 سازیمیزان تجاری تحلیل عاملی اکتشافی

که برای تشخیص سهم واریانس در  یا( آمارهKMOلازم به ذکر است، اندازه کفایت نمونه )

متغیرهایی که دارای واریانس مشترک هستند و همچنین آزمون معناداری کرویت نمونه بارتلت 

(Bartlett در تحلیل عاملی اکتشافی توسط )SPSS  است.  666/6و  399/6به ترتیب برابر

 باشد.ها برای تحلیل عاملی مناسب میلذا توان نتیجه گرفت که داده

درصد کل واریانس  و 23/96برابر با  سازیموانع تجاریبرای  د کل واریانس تبیین شدهدرص

باشد و مقادیر ویژه هر یک از این می 316/91برابر با  سازیتجاری میزان برای تبیین شده

و قابل مناسب  فرضشیتر از یک بوده، که اعتبار عاملی این متغیر با قبول پها بزرگعامل

 توجیه است.

در آمده دسترایب و پارامترهای بهض است شدهداده( نشان 6که در نمودار شماره ) گونههمان

تمامی اعداد  شودیممشاهده زیرا کند. تأیید میرا  سازیی میزان تجاریریگمدل اندازه

ها با بعد از شاخص هرکدامارتباط  جهیدرنت، است 31/6تر از بزرگ هامعناداری شاخص

 است. دشدهییتأمربوطه 
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 سازی در حالت عدد معناداری مرتبه اولتجاری یریگمدل اندازه(: 1) نمودار

 ی پژوهش(هاافته)منبع: ی 

 مدل ساختاری پژوهش

و تعیین ضرایب هریک  ی تحقیقهاهیفرضسازی و آزمون تجاریسنجش عوامل تأثیرگذار بر  

 شده است. معادلاتاستفادهمعادلات ساختاری  بر آن از مدل یابی رگذاریتأثاز متغیرهای 

یک تکنیک تحلیل چند متغیری بسیار کلی و نیرومند از خانواده رگرسیون   (SEM)6ساختاری

رگرسیون را به گونه  ای از معادلاتدهد مجموعهچند متغیری است که به پژوهشگر امکان می

و نتایج  شدهدادهنشان ( 2ماره )که در نمودار ش گونههمانزمان مورد آزمون قرار دهد. هم

و نتایج و تفسیر محاسبات در جدول  قرارگرفته موردسنجشکمی  صورتبه هاهیفرضبررسی 

قید گردیده است. (3شماره )
 

 

                                                                                                                                        
1Structural Equation Modeling 
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 سازی در حالت عدد معناداری مرتبه اولتجاری یری موانعگمدل اندازه(: 2) نمودار
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 پژوهش یهاهیمربوط به فرض یهاهینتایج آزمون فرض (:3)جدول 

ات فرضی

 پژوهش
 جهت مسیر

ضریب 

 مسیر
T رتبه نتیجه 

𝐻1 3 تأیید مسیر -23/4 -43/6 سازیها به تجاریاز مانع ساختار دانشگاه 

𝐻2  یریید مستأعدم -61/6 -66/6 سازیبه تجاریی سازمانفرهنگاز مانع  1 

𝐻3 
 هادانشگاهگذاری و راهبرد یاستساز مانع 

 سازیبه تجاری
 5 یید مسیرتأعدم -63/6 -69/6

𝐻4 
به  از مانع ساختار سیاسی و حقوقی

 سازیتجاری
 6 تأیید مسیر -66/5 -13/6

𝐻5 
اقتصادی به  -از مانع توسعه صنعتی

 سازیتجاری
 4 تأیید مسیر -13/3 -42/6

𝐻6 
اجتماعی و  -از مانع ساختار فرهنگی

 سازیتجاریسرمایه به  یارابطهسرمایه 
 2 تأیید مسیر -12/4 -51/6

 

 

 ییدتأ ( فرضیات اول، چهارم، پنجم و ششم3شماره ) بر اساس نتایج مندرج در جدول

یجه این فرضیات درنتبوده است،  31/6بیشتر از متغیرها  تمام T یر. زیرا ضریب مسشوندیم

. زیرا ضریب شوندیم شوند. اما بر اساس این نتایج فرض فرضیات دوم و سوم ردتأیید می

شوند. نتایج یجه این فرضیات تأیید نمیدرنتبوده است،  -31/6بیشتر از متغیرها ین ا T یرمس

 -13/6سازی، مانع ساختار سیاسی و حقوقی با )ضریب اثر نشان داد، از بین ابعاد موانع تجاری

ته و در رتبه اول سازی را داش( بیشترین میزان تأثیر را بر تجاری-66/5و عدد معناداری 

و عدد معناداری  -51/6با )ضریب اثر اجتماعی کشور  -مانع ساختار فرهنگی، قرارگرفته

 شدهداده( پژوهش نشان 2در مدل شماره ) همچنان که است. قرارگرفته( در رتبه دوم -12/4

( در رتبه سوم و -23/4و عدد معناداری  -43/6اثر با )ضریب  هادانشگاهاست که بعد ساختار 

( در رتبه چهارم -13/3و عدد معناداری  -42/6اقتصادی با )ضریب اثر  -توسعه صنعتی

و عدد  -69/6با )ضریب اثر  هادانشگاهگذاری و راهبرد یاستس. دو مانع اندقرارگرفته

( ضمن 61/6معناداری  و عدد -66/6ی با )ضریب اثر سازمانفرهنگ( و مانع 63/6معناداری 
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ی پنجم و ششم جای هارتبهسازی رد شده در یر معنادار بر بهبود تجاریتأث ازنظراینکه 

 .اندگرفته

 پیشنهادات اجرایی )عملی(

سازی نتایج تحقیقات و نظر ها بر میزان تجاریعنایت به تأیید فرضیه تأثیر ساختار دانشگاه با 

ها و نهادهای آموزشی در راستای بهبود مزبور دانشگاههای سنجش متغیر مستقل به سازه

شود به اقدامات زیر مبادرت سازی پیشنهاد میتجاری ٰ هایشان درزمینهعملکرد و فعالیت

 نمایند:

پتنت ها و  ها؛مند ایدهنظامبانک اطلاعات  احداث سازی وسیستمی برای مستندایجاد  -

 ؛های پژوهشییافته

در  یی بازار جدیدشناسا و بررسی رفتار بازار تأسیس واحدهایی برای جهت ریزیبرنامه -

 ؛چشم اندازهای جدید علم و تکنولوژی تعریف وجهت بازخوانی 

 ها؛دانشگاهانشعابی یا زایشی در  هایشرکتبحث مداوم  دار وهدف پیگیری -

 ایجاد نمایشگاهی دائمی یا فصلی برای ارائه نتایج تحقیقات دانشگاهی. -

نیروی انسانی متخصص در انتقال فناوری و کارشناسان تسهیل گر فرایند  گیریبکار  -

 ؛سازیتجاری

 اند.نشده منسوخ روز بوده وبه تکنولوژی عمرتولید مقالاتی که در منحنی چرخه  -

جهت لحاظ  تعامل با مشتریان و آگاه شدن از نیازهای آنان توجه به نیازهای بازار کار و -

 های آموزشی؛ریزینمودن در برنامه

 .دانشجویان هایپروژهسازی در ارزیابی رویکرد تجاری توجه به -

برای دانشجویان علوم  بازاریابیسازی و دروسی در خصوص تجاری گذاشتن واحدهایی از -

 .پایه

 پژوهشی و صنعتی. –آموزشی هایمجتمعبه  هادانشگاه تبدیل -

سازی میزان تجاری کشور بر سیاسی و اداریعنایت به تأیید فرضیه تأثیر ساختار حقوقی و  با 

جهت بهبود و  های سنجش متغیر مستقل مزبور درنتایج تحقیقات دانشگاهی و نظر به سازه

شود اقدامات تسهیلگرانه زیر در سازی پیشنهاد میهای در زمینه تجاریفعالیت

 ربط انجام گیرد.های نهادهای ذیگذاریسیاست
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 کشور؛ ز حقوق مالکیت فکری و تثبیت آن در قوانین موضوعهمناسب ا هایحمایتاجرای  -

های فناوری توسط گذاری در پروژههای سرمایهبیمه و جبران خسارت ناشی از ریسک -

 دولت.

 (.اقتصاد کینزی اساس )برصنعتی توسط دولت  های لازمسازیظرفیت -

سازی نتایج تحقیقات یتوسعه اقتصادی صنعتی بر میزان تجار تأثیرفرضیه  تأییدبه  عنایت با

 هایفعالیتبهبود و  جهت درمستقل مزبور  متغیرسنجش  هایگریهدانشگاهی و نظر به 

 هایگذاریسیاستگرانه زیر در اقدامات تسهیل شودمیسازی پیشنهاد تجاری ٰ درزمینه

 .نهادهای صنعتی و اقتصادی انجام گیرد

 ؛کلان اقتصادی هایریزیبرنامهدر  بنیاندانشتوجه به اقتصاد  -

 ؛جدیدهای تکنولوژیداشتن برنامه اصلاح بخش صنعت متناسب با  -

بازارهای سنتی موجود در استفاده از  های انگیزاننده جهت تشویقتدوین و اجرای سیاست -

 ؛جدید تولید و محصولات جدید هایشیوه

 ؛و دولت گذارانسرمایه، هابانکتوسط  بنیانپذیر دانشهای ریسکپروژهمالی  تأمین -

نتایج  کارگیریبهصنعتی مناسب جهت پوشش دادن و جذب و  هایزیرساخت ایجاد -

 .تحقیقات

 ها.گذاری روی نتایج پروژهسازی و تشویق بخش صنعت به سرمایهاعتماد -

ایجاد بستر  جهتجهان  بنیاندانش صنعت و اقتصاد ایران با اقتصاد کاهش گسل بین  -

 .تولید علممناسب برای استفاده از نتایج 

سازی نتایج میزان تجاری عنایت به تأیید فرضیه تأثیر ساختار فرهنگی و اجتماعی کشور بر با

جهت  های سنجش متغیر مستقل مزبور درها و گویهتحقیقات دانشگاهی و نظر به سازه

جهت تغییر  شود اقدامات زیر درسازی پیشنهاد میتجاری ی های درزمینهبهبود و فعالیت

 اجتماعی صورت گیرد. –ای در سطح کلان فرهنگی و ترمیم سرمایه رابطهنگرش 

 هاروزنامهسازی به یک گفتمان و استقبال عرصه عمومی همچون بحث تجاری شدنتبدیل -

 .سازیاز تجاری ...و 
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 جهتدر اقتصاد کشور  درآمدهمبستگی بین تحصیلات و میزان  تلاش جهت با لابردن -

 .بر انگیزه دانشجویان در پیگیری تجاری نمودن نتایج تحقیقاتشان تأثیرگذاری

 وبه یک انفعال اشتغال که منجر  ٰ درزمینه مردم باوری تلاش جهت تغییر نگرش دولت  -

 شده است. ملی تنبلی

 مختلف هایبخشترجمان فواید صحیح کاربرد دانش برای ای جهت ایجاد سرمایه رابطه  -

 .صنعتی کشور -اجتماعی

صنعت و دانشگاه به رشد و  هایاد سرمایه اجتماعی جهت التزام اجتماعی بخشایج -

 .بالندگی همدیگر
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